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INTRO

Sie haben schonmal von Google Ads
(ehemalig Google AdWords) gehort, konnen
diese Thematik aber nicht ganz einordnen?
Wir helfen Ihnen da auf die Spriinge und
beginnen einmal ganz von vorne ...

Betrachten Sie dieses

E-Book einfach als
umfangreiche Einleitung fur
Google Ads Einsteiger.

Jedes Kapitel kann einzeln
gelesen werden. Wenn lhnen
bestimmte Themen bereits
bekannt sind, konnen Sie das
Kapitel einfach Gberspringen.

Sollten Sie trotz der ganzen
Informationen noch Fragen
haben, oder sollte IThnen eine
Thematik fehlen, dann
kontaktieren Sie uns gerne!




Kapitel 1

WAS SIND GOOGLE ADS?

Wenn Sie sich noch uberhaupt nicht mit dem Thema
befasst haben, sollten Sie dieses Kapitel unbedingt lesen.
Es geht um die Grundlagen und Definitionen von Google

Ads.




WAS SIND GOOGLE ADS?

Definition.

Es handelt sich dabei um Werbeanzeigen, die Sie auf Google schalten
konnen. Firmen aber auch Einzelpersonen nutzen dieses Werbeformat,
um auf Google auf deren Produkte und Dienstleistungen hinzuweisen.

Die Anzeigen werden in den Suchergebnissen von Google angezeigt.
Die Platzierung der Anzeigen erfolgt ahnlich wie bei einer
Versteigerung. Je mehr sie pro Klick auf eine Anzeige bezahlen, desto
weiter oben erscheint Ihre Anzeige. Allerdings ist der Preis nicht der
einzige Faktor, warum lhre Anzeige ausgespielt wird. Google misst
ebenfalls die Qualitat Ihrer Anzeige in Zusammenhang mit dem
jeweiligen Suchbegriff. Welche Faktoren da herangezogen werden ist
nur teilweise bekannt. Anzeigentexte, die in Branche A funktioniert
haben, funktionieren nicht zwangslaufig in Branche B. Permanentes
Testen und Optimieren der Anzeigenschaltung sind Grundlage fur
erfolgreiche WerbemaBnahmen.

Der gewiinschte Ablauf fiir sie als Werbetreibender ist folgender:

1. Ein Nutzer gibt auf Google eine Suchanfrage ein.

2. Ihre Anzeige erscheint auf der Suchergebnisseite.

3. Der User klickt auf die Anzeige und landet somit auf lhrer
Homepage.

Google @




WAS SIND GOOGLE ADS?

Detailliertes Beispiel

Das ist lhnen immer noch zu abstrakt? Der vorgestellte ideale Ablauf
kann "in echt" zum Beispiel so aussehen:
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Im obigen Beispiel haben wir nach "blumen kaufen" gesucht. In den
Suchergebnissen werden zuerst Anzeigen (von Google Ads) angezeigt.

Diese Anzeigen grenzen sich derzeit noch mit einem
nzeige . . .
= grunen Kasten und der Beschriftung "Anzeige" von

den anderen Suchergebnissen ab.

Klickt ein User nun auf diese Anzeige, landet er auf der Homepage des
Werbetreibenden und kann dort weiter nach seinen gewiinschten
Informationen suchen und im besten Fall dort seine Blumen kaufen.



WAS SIND GOOGLE ADS?

Die Anzeigenauslieferung im Detail.

Es gibt momentan drei verschiedene Arten der Anzeigenauslieferung,
die wir Thnen gerne vorstellen mochten:

1. Im oberen Bereich der Google Suchergebnisse werden 4 Anzeigen
ausgespielt. Diese unterscheiden sich von den organischen
Suchergebnissen (= die Suchergebnisse, die nicht bezahlt sind) kaum,
lediglich das griine Kastchen mit dem Hinweis "Anzeige" grenzt die
bezahlten Ergebnisse von den organischen Ergebnissen ab.

2. Je nach Suchbegriff und Themenfeld kann es vorkommen, dass in
der rechten Spalte ebenfalls Anzeigen ausgeliefert werden. Hierbei
handelt es sich meistens um Shopping-Anzeigen. Dass es sich hierbei
um Anzeigen handelt, erkennt man an dem kleinen grauen
"Informationskastchen" oben links mit der Beschriftung "Anzeigen".

3. Im unteren Bereich, nach den organischen Suchergebnissen, werden
auch nochmal 3 Anzeigen ausgespielt. Diese sind vom Aufbau und
Aussehen her identisch zu den Anzeigen im oberen Bereich.

Achtung: Die Anzahl der Anzeigen im oberen und unteren Bereich,
werden von Google Ads ofter mal angepasst. Es kann also durchaus
sein, dass die Anzahl der Anzeigenplatze hin und wieder variiert.

Hinweis: Sie konnen nicht beeinflussen, auf welchem Anzeigenplatz
Ihre Werbung tatsachlich angezeigt wird. Jedoch enthalt Google Ads
zahlreiche Analysen wie lhre Anzeigen ausgespielt wurden und wie
viele Klicks erreicht wurden.



WAS SIND GOOGLE ADS?

So werden Google Ads in den Suchergebnissen angezeigt:
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Kapitel 2

GOOGLE ADS VOR- UND
NACHTEILE

Wir mochten Ihnen allgemeine Vor- und Nachteile von
Google Ads mit auf den Weg geben. Ein klares Fazit
schonmal vorab: Die Vorteile liberwiegen.




GOOGLE ADS VOR-UND
NACHTEILE

Alles in einer Ubersicht

Damit Sie sich schnell einen Uberblick iiber die Vor- und Nachteile von
Google Ads verschaffen konnen, haben wir eine Tabelle erstellt.

Auf den folgenden Seiten, gehen wir detailliert auf jeden einzelnen
Punkt ein.

VORTEILE

« Jielgerichtet werben:
Zielgruppengenaue Ansprache
- Erst zahlen, wenn potentieller Kunde
auf lhre Anzeige geklickt hat

» |hre Kunden suchen Sie
- Aktiver Wille bei (Neu-) Kunden bereits
vorhanden

« Yolle Kostenkontrolle:
- Durch die Eingabe eines personlichen
Tagesbudgets konnen Sie jederzeit lhre
Kosten senken und erhohen

» Einstellungen jederzeit anderbar:
- Sei es die Ausrichtung nach Regionen,
Altersgruppen oder nach dem Geschlecht
Sie konnen lhre Einstellungen (Texte,
Keywords etc.) jederzeit andern oder
nach Belieben anpassen

» Ubersichtliche und schnelle Analysen;
- Alle wichtigen Daten konnen Sie direkt
in Google Ads selbst nachprufen

NACHTEILE

+ Falsche Ausrichtung:

- 2. B. missverstandliche, zweideutige
oder falsche Keywords

- Menschen ohne Interesse an lhrem
Thema bekommen lhre Anzeige
ausgeliefert

+ Feitaufwand:

- Kampagnen regelmalbig auswerten
- Optimierungen vornehmen

s Testen, Testen, Testen:

- Einstellungen, Formulierungen,
Keywords und Formate sind nicht
allgemein bestimmbar und missen
getestet werden

Jetzt Ubersicht kostenlos als PDF herunterladen!
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GOOGLE ADS VOR-UND
NACHTEILE

Die Einstellung ist entscheidend

Nutzt man Google Ads und ist bereit etwas Zeitaufwand zu investieren,
dann sind die Vorteile zahlreich. Doch ohne die richtigen Einstellungen
und mit nur wenig Erfahrung konnen Google Ads auch einige Nachteile
hervorbringen.

Nachteile Google Ads

¢ Falsche Ausrichtung: Wenn Sie lhre Kampagnen falsch ausrichten,
indem Sie z. B. missverstandliche, zweideutige oder falsche
Keywords eingeben, dann werden Menschen lhre Anzeige
ausgeliefert bekommen, die sich gar nicht fur Ihr Thema
interessieren.

e Zeitaufwand: Wenn Sie keine Zeit haben, Ihre Kampagnen
regelmaRig auszuwerten um Optimierungen vorzunehmen, dann ist
es schwer Ihre Anzeigen optimal an Ihre Zielgruppe gerichtet
auszuspielen.

¢ Testen, Testen, Testen: Gerade fiir Anfanger heiflt es am Anfang:
Testen! Sie mussen individuell schauen, welche Einstellungen,
welche Formulieren, welche Keywords und welche Formate fiir Sie
am besten in Frage kommen und hinterher auch die besten
Ergebnisse erzielen. Das ist leider nicht allgemein bestimmbar.

Fairerweise miissen wir aber sagen: Das sind nicht zwingend Nachteile
von Google Ads, sondern lhrem personlichen Engagement und lhren
Ressourcen geschuldet. Klar sein sollte Ihnen aber jetzt: Wenn Sie
Google Ads "mal eben", "nebenbei" o. a. schalten - dann geben Sie
moglicherweise unnotig Geld aus!



GOOGLE ADS VOR-UND
NACHTEILE

Vorteile Google Ads

Zielgerichtet werben: Sie sprechen mit den Google Ads Anzeigen
gezielt Ihre Zielgruppe an. Sie zahlen erst, wenn potentielle Kunden
Interesse an lhrer Anzeige gezeigt haben und tatsachlich auf lhre
Seite klicken. User, die sich mit anderen Themen befassen, die nicht
zu lhren Keywords passen, werden Ihre Kampagne niemals sehen.

lhre Kunden suchen Sie, nicht Sie suchen lhre Kunden: Mit Google
Ads Anzeigen kommen Kunden aktiv auf Sie zu und werden von
allein auf Ihre Seite aufmerksam. Wenn eine Person den Begriff
"blumen kaufen" in Google eingibt, so ist er schon bereit Geld
auszugeben. Das heift: Sie erwischen den (Neu-)Kunden genau in
dem Moment, wo er bereit ist fur Ihr Produkt Geld auszugeben. Und
Sie haben zusatzlich die Chance, einen Kunden zu gewinnen.

Volle Kostenkontrolle: Durch die Eingabe eines personlichen
Tagesbudgets konnen Sie jederzeit Ihre Kosten senken und
erhohen. Mochten Sie lhre Anzeigen einmal ganz deaktivieren, so
konnen Sie dies jederzeit tun. Wenn Ihr Tagesbudget ausgegeben
ist, dann werden Ihre Google Ads Anzeigen einfach eingestellt - sie
zahlen nicht mehr, als sie selbst bestimmen!

Einstellungen jederzeit anderbar: Sei es die Ausrichtung nach
Regionen, Altersgruppen oder nach dem Geschlecht - Sie konnen
Ihre Einstellungen jederzeit andern oder nach Belieben anpassen.
Auch lhre Texte, Ihre Anzeigenerweiterungen und Ihre Keywords
konnen zu jederzeit nach Belieben geandert werden.
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GOOGLE ADS VOR-UND
NACHTEILE

Vorteile Google Ads

o Ubersichtliche und schnelle Analysen: Alle wichtigen Daten, die Sie
brauchen um entscheiden zu konnen, wie Ihre Kampagnen laufen,
kénnen Sie direkt in Google Ads selbst nachpriifen. Ubersichtlich in
einer Tabelle werden lhnen alle Kosten und der aktuelle Stand Ihrer
Kampagne angezeigt. So kdnnen Sie sich jederzeit einen Uberblick
verschaffen.

250 50000

125 25000

Der Verlauf der Kampagne, die Klicks und die Impressionen

(= Auslieferung lhrer Anzeige), sowie lhre aktuellen Kosten sind direkt
im Google Ads Dashboard ersichtlich. Sie konnen lhren Zeitraum
individuell wahlen.

This Tvon1

Hier eine Ubersicht der schnellen Kampagnenauswertung in Google
Ads. Kampagnenname, Budget, Status,Kampagnenart, Impressionen,
Interaktionen, Interaktionsrate, Durchschnittliche Kosten, Kosten,
Conversions, Kosten pro Conversions und die Conversionrate sind
ubersichtlich in einer Tabelle dargestellt.
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Kapitel 3

WIE FUNKTIONIEREN
GOOGLE ADS?

Damit Sie sich davon ein Bild machen konnen, wann und
wie Google Ads Anzeigen ausgespielt werden, erklaren wir
lhnen in diesem Kapitel die Funktionsweise.




WIE FUNKTIONIEREN
GOOGLE ADS?

Das System

Es handelt sich hierbei um eine Art "Versteigerung": Google stellt eine
gewisse Menge an Anzeigenplatzen auf den Ergebnissen zur Verfiigung. Wer
von den Anzeigekunden am meisten zahlt, der bekommt einen der Platze.

Suchbegriffe (Keywords)

Ein Werbetreibender legt im Vorfeld passende Suchbegriffe fest. Sie
definieren mit Ihren Suchbegriffen, zu welchen dieser Begriffe Ihre Anzeige
ausgespielt werden soll. Je praziser Sie sich mit lhrer Zielgruppe
auseinandersetzen, desto mehr passende Suchbegriffe werden Sie finden.
Wichtig ist, dass die Begriffe auch von Ihrer Zielgruppe genutzt werden!
Losen Sie sich von lhren internen Begrifflichkeiten - diese sind i. d. R. nur
intern bekannt und werden von lhrer Zielgruppe nicht genutzt. Stellen wir
uns einmal vor, wir sind eine Firma, die Haarshampoo produziert.
Alkylsulfate sind im Shampoo enthalten, damit das Shampoo ein gutes
Reinigungsvermogen besitzt. Fiir die Verkaufer des Produktes ist das
selbstverstandlich. Doch die Zielgruppe wird nicht nach "alkylsulfat
shampoo" googlen. Jedoch wird es durchaus Menschen geben, die
"reinigungsshampoo", "shampoo zum reinigen", etc. in die Google
Suchmaschine eingeben. Priifen Sie also bei jedem eingesetzten Keyword:

o |st der Begriff allgemein verstandlich?
o Wird der Begriff von meiner Zielgruppe genutzt?
e Kann ich meinen Begriff durch einen einfacheren Begriff ersetzen?

Sie sollten ebenfalls darauf achten, dass Ihre Suchbegriffe eindeutig sind
und nicht doppeldeutig verstanden werden konnen. Sucht ein Nutzer zum
Beispiel nach "duplo", dann ist die Intention nicht eindeutig. Er konnte
einerseits nach der SuBigkeit von Ferrero suchen, er konnte andererseits
jedoch nach dem Kinderspielzeug Lego Duplo suchen. Deshalb ware es in
diesem Fall nicht sinnvoll, das Keyword "duplo" einzusetzen.

Zu jedem Suchbegriff legen Sie fest, welchen Preis pro Klick Sie bezahlen
mochten. Allerdings gibt Google auch vor, welchen Preis Sie mindestens
zahlen miissen, damit Ihre Anzeige auf den vordersten Platzen geschaltet
wird. Denn: Nur der Hochstbietende bekommt den Platz in den
Suchergebnissen.
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WIE FUNKTIONIEREN
GOOGLE ADS?

Suchbegriffe (Keywords)

Es ist ebenfalls moglich sogenannte "auszuschlieBende Keywords"
einzugeben, das heiBt der Werbetreibende entscheidet, bei welchen
Keywords die Anzeige nicht geschaltet werden soll.

Um das einmal zu verbildlichen haben wir folgendes Beispiel fiir Sie:
Nehmen wir an, Sie betreiben ein Blumenfachgeschaft in Hannover
und mochten kiinftig mehr Blumen online verkaufen.

Mogliche Keywords, die fiir Sie wichtig sein konnten, waren zum
Beispiel:

e blumen online kaufen

e blumen kaufen

e online blumen

e online kaufen hannover

e blumen kaufen in hannover
e rosen kaufen online

e tulpen kaufen online

® usw.

Nehmen wir an, Sie haben keine Lilien in Ihrem Geschaft. Dann waren
auszuschlieBende Keywords:

e lilien kaufen online
e lilien kaufen
e lilien online

Gibt ein potentieller Kunde eines dieser auszuschlieRenden Keywords
ein, ist sichergestellt, dass Ihre Anzeige nicht geschaltet wird.

Tipp: Analysieren Sie regelmaRBig, zu welchen Keywords lhre Anzeigen
nicht ausgespielt werden sollen! Damit sparen Sie Geld ein, das Sie
besser in wichtige Keywords investieren konnen.
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Kapitel 4

VERSCHIEDENE
KEYWORD-OPTIONEN

Die Keywords sind Hauptbestandteil einer jeden Google
Ads Kampagne. Dennoch werden sie von vielen falsch
benutzt. Um das zu vermeiden, erklaren wir lhnen die
einzelnen Keyword-Optionen.




VERSCHIEDENE
KEYWORD-OPTIONEN

Die Einstellung beachten.

Folgende Einstellungen gibt es beim Eintragen der

Keywords: Weitgehend Passend, Passende Wortgruppe, Modifiziert
Weitgehend Passend und Genau Passend. Mit den Optionen kann ein
Werbetreibender festlegen, wie sehr die tatsachliche Sucheingabe
dem eingegebenen Keyword entsprechen soll. In vielen Fallen werden
genau diese Optionen nicht beachtet. Die Folge: man gibt Geld aus fiir
Keywords, die man nicht verwenden mochte. Wir empfehlen dringend,
die Keyword-Optionen fur sich zu nutzen und die folgenden Punkte zu
verinnerlichen:

e Weitgehend passend: Ihre Anzeige wird bei ahnlichen Wortgruppen
und Variationen geschaltet. Auch bei Rechtschreibfehlern oder
Worterganzungen wird die Anzeige geschaltet.

Keywords hinzufiigen

Wenn Sie eine Liste mit relevanten Keywords erstellen mochten, figen Sie unten Ideen hinzu. Mithilfe von Keywords kann die
Anzeigenauslieferung ausgelost werden, wenn sich Nutzer auf YouTube, auf Websites oder in Apps entsprechende Inhalte ansehen.

----------- Keyword-ldeen erhalten

Thematisch passende Website eingeben

Produkt oder Dienstleistung eingeben

Tipp: Sie nutzen automatisch diese Keyword-Option, wenn Sie das
Keyword ohne Sonderzeichen in Google Ads eingeben.

Beispiel: Ihr eingegebenes Keyword lautet blumen kaufen, die Anzeige
wird beispielsweise bei folgenden Eingaben geschaltet: "blumen
einkaufen" oder "blumen shoppen".
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VERSCHIEDENE
KEYWORD-OPTIONEN

e Passende Wortgruppe: Ihre Anzeige wird bei Suchanfragen
geschaltet, die die identische Wortgruppe enthalten. Reihenfolge
und Abfolge sind entscheidend. Wird diese nicht eingehalten, wird
Ihre Anzeige nicht geschaltet.

Keywords hinzufligen

Wenn Sie eine Liste mit relevanten Keywords erstellen méchten, fiigen Sie unten Ideen hinzu. Mithilfe von Keywords kann die
Anzeigenauslieferung ausgelost werden, wenn sich Nutzer auf YouTube, auf Websites oder in Apps entsprechende Inhalte ansehen.

----------- Keyword-ldeen erhalten

Thematisch passende Website eingeben

] Produkt oder Dienstleistung eingeben

Tipp: Sie nutzen automatisch diese Keyword-Option, wenn Sie das
Keyword umgeben von Anfiihrungszeichen in Google Ads eingeben.

Beispiel: Ihr eingegebenes Keyword lautet "blumen kaufen", die
Anzeige wird beispielsweise bei folgenden Eingaben geschaltet:

e "rote blumen kaufen"

e "blumen kaufen einfach"

e "blumen kaufen online"

e "blumen kaufen hannover"
e "hannover blumen kaufen"

Ihre Anzeige wird nicht geschaltet bei

e "blumen rot kaufen"
e "blumen schnell kaufen"

da die Reihenfolge nicht beachtet wird.
Ilhre Anzeige wird auch nicht geschaltet bei

e "blumen shoppen"
e "blumen holen"

da die Worter nicht mit dem eingegebenen Keyword libereinstimmen.
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VERSCHIEDENE
KEYWORD-OPTIONEN

¢ Modifiziert Weitgehend Passend: Ihre Anzeige wird bei Einzahl-,

Mehrzahl-, Rechtschreibfehlern und Verwerblichungs-Varianten des

Keywordstamms geschaltet. Dabei ist die Reihenfolge irrelevant.

Keywaords hinzufiigen

Wenn Sie eine Liste mit relevanten Keywords erstellen machten, fligen Sie unten Ideen hinzu. Mithilfe von Keywords kann die
Anzeigenauslieferung ausgeldst werden, wenn sich Nutzer auf YouTube, auf Websites oder in Apps entsprechende Inhalte ansehen.

+blumen +kaufen

Keyword-ldeen erhalten

Thematisch passende Website eingeben

Produkt oder Dienstleistung eingeben

Tipp: Sie nutzen diese Keyword-Option, wenn Sie das Keyword mit
einem Pluszeichen vor dem Wort in Google Ads eingeben.

Beispiel: Ihr eingegebenes Keyword lautet +blumen +kaufen, die
Anzeige wird beispielsweise bei folgenden Eingaben geschaltet:

e "blume kaufn"

e "blumne kaufen"

e "rote blumen kaufen"
e "rote blume kauf"

e "kauf blume"

Ihr Anzeige wird nicht geschaltet bei:

e "blume shoppen”
e "shopping blume"
e "rote blumen"

da die Begriffe nicht zu dem eingegebenen Keyword passen.

20



VERSCHIEDENE
KEYWORD-OPTIONEN

e Genau passend: Ihre Anzeige wird genau dann geschaltet, wenn es
zu 100% mit dem gebuchten Keyword iibereinstimmt.

Keywords hinzuflgen

Wenn Sie eine Liste mit relevanten Keywords erstellen mochten, figen Sie unten Ideen hinzu. Mithilfe von Keywords kann die
Anzeigenauslieferung ausgelost werden, wenn sich Nutzer auf YouTube, auf Websites oder in Apps entsprechende Inhalte ansehen.

Keyword-ldeen erhalten

Thematisch passende Website eingeben

Produkt oder Dienstleistung eingeben

Tipp: Sie nutzen diese Keyword-Option, wenn Sie das Keyword
umgeben von eckigen Klammern in Google Ads eingeben.

Beispiel: Ihr eingegebenes Keyword lautet [blumen kaufen], die
Anzeige wird ausschlieBlich bei folgender Eingaben geschaltet:

e blumen kaufen
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VERSCHIEDENE
KEYWORD-OPTIONEN

Alle Keyword-Optionen im Uberblick

Zeichen Keywordeingabe Ubereinstimmungstyp Anzeige wird ausgespielt bei:
blumen kaufen weitgehend passend blumen einkaufen, blumen
shoppen
“blumen kaufen™ passende Wortgruppe rote blumen kaufen, blumen

kaufen einfach, blumen kaufen
hannover, blumen kaufen online

+ +blume +kaufen modifiziert weitgehend blume kaufn, blumen kaufen,
passend rate blume kaufen, kauf blurme
[] [blume kaufen] genau passand blume kaufen

Mit dieser Tabelle kdnnen Sie sich schnell einen Uberblick dariiber
verschaffen, welche Keyword-Optionen eingesetzt werden konnen.

Hinweis: Es ist moglich in einer Keyword-Liste verschiedene Keyword-
Optionen einzubauen. Sie missen sich immer fir jedes Keyword
einzeln entscheiden, welche Option die effizienteste ist.

Damit Sie nicht standig nachschauen mussen, welche Keywordeingabe
zu welchem Ubereinstimmungstyp gehoren, mochten wir Ihnen die
Keywordeingabe erleichtern. Wir haben lhnen die Ubersicht zum
Herunterladen und Ausdrucken als PDF erstellt.

Jetzt Ubersicht kostenlos als PDF herunterladen!
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Kapitel 5

KOSTEN VON GOOGLE
ADS

Das ist ja alles schon und gut, aber Sie interessieren sich
sicherlich auch fur die Kosten. Keine Sorge, in diesem

Kapitel erklaren wir Thnen, ab wann Sie fur Google Ads
Anzeigen bezahlen mussen.



KOSTEN VON GOOGLE
ADS

Und wann mussen Sie nun zahlen, wenn Sie
Google Ads Anzeigen schalten?

Fur die bloRe Darstellung von Ihren Werbeanzeigen missen Sie keine
Kosten tibernehmen. Das heiBt: Sucht ein User nach dem Begriff
"blumen kaufen" wird Ihre Anzeige angezeigt. Klickt der User aber
nicht auf lhre Anzeige, miissen Sie auch nichts bezahlen. Erst wenn der
User auf lhre Anzeige klickt, fallen Kosten an. Deswegen hei3t das
Abbuchungsmodell "Cost-per-Click".

Die Kosten

Die Kosten fur einen Klick auf Ihre Anzeige konnen von Branche zu
Branche unterschiedlich sein. Es kann durchaus sein, dass Sie nur ein
paar Cents fiir einen Klick auf Ihre Anzeige ausgeben, fur beliebte
Suchbegriffe konnen es aber auch 5,00€ fur einen Klick werden.

Um zu verhindern, dass Sie mehr Geld ausgeben als Ihr Budget hergibt,
konnen Sie ein monatliches Gesamtbudget festlegen. Die Kosten fur
Ihre Anzeigenschaltung sind damit automatisch gedeckelt.

Hinweis: Sie konnen in Google Ads nur Tagesbudget angeben. Um
daraus auf ein Monatsbudget zu kommen, mussen Sie nur ein wenig
rechnen:

Nehmen wir an, Sie mochten im Monat 500,00€ ausgeben
(500/30=16,66€). Dann steht Ihnen bei 30 Tagen im Monat ein
Tagesbudget von 16,66€ zur Verfugung.

Wie oft die Anzeige angeklickt werden kann, hangt von den Klickkosten
(= CPC) ab. Bei einem Klickpreis von 0,10€ pro Klick und einem
Tagesbudget von 16,66€ konnen ca. 166 Klicks auf Ihre Anzeige erzielt
werden. Bei einem Klickpreis von 1,20€ pro Klick konnen hingegen
knapp 14 Klicks erreicht werden. Die Klickpreise sind von Keyword zu
Keyword unterschiedlich. Meist liegen sie zwischen 0,01 € und 4,00%€. Je
nach Branche und Keyword konnen die Klickpreise weiter steigen.
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KOSTEN VON GOOGLE
ADS

Immer die Keywords im Blick behalten

Aufgrund der unterschiedlichen Kosten fiir ein Keyword sollten Sie
Ihre Keywords immer im Blick behalten. Google Ads zeigt Ihnen in
einer Tabelle an, wie hoch der Cost-per-Click (CPC) ist. So konnen Sie
Keywords mit einem fiir Sie zu hohen CPC deaktivieren und ggf. andere
Keywords mit einem geringeren CPC aufnehmen.

Preis-Empfehlung

Um Ihnen einen groben Rahmen geben zu konnen, empfehlen wir pro
Kampagne ein Tagesbudget von mindestens 3,00€. Aber nochmal der
Hinweis: Je nach Branche kann dies schon zu wenig sein.
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Kapitel 6

ANZEIGEN-
EINSTELLUNGEN

Damit Sie sich einen ersten Uberblick verschaffen kénnen,
fur welche Zielgruppe sie lhre Anzeigen schalten konnen,
fassen wir in diesem Kapitel die Einstellungsmoglichkeiten
fur die einzelnen Google Ads Anzeigen zusammen.




ANZEIGEN-
EINSTELLUNGEN:

Moglichkeiten fur lhre Anzeigeneinstellungen

Google optimiert die Einstellungen in den letzten Jahren immer mehr,
sodass es mittlerweile eine zahlreiche Auswahl an
Anzeigeneinstellungen gibt:

e bestimmte Region auswahlen

e Altersgruppen festlegen und ggf. ausschlieRen

e Sprachen festlegen und ggf. ausschlief3en

e bestimmte Gerate (Desktop, Smartphone oder Tablet) auswahlen /
ausschliefRen

e einen Werbezeitplan erstellen, sodass die Anzeigen nur zu
bestimmten Zeiten und an gewissen Tagen geschaltet werden

e Zielgruppen erstellen

Mit diesen Einstellungen konnen Sie lhre Anzeigen im Detail
verwalten.

Bleiben Sie im Gedachtnis lhrer Zielgruppe

Sie konnen auch sogenannte Remarketing-Anzeigen erstellen. Was
sind Remarketing-Anzeigen? Es gibt die Moglichkeit Menschen, die
bereits Ihre Homepage besucht haben, Ihre Anzeigen auszuspielen. So
bleiben Sie im Kopf der User und konnen die Erinnerungen des
Homepage-Besuches nochmal wachrutteln.

Aber Achtung: Dieses Anzeigenformat ist nur bei Display-Anzeigen (=
Anzeigen, die aus Bildern oder Animationen entstehen) und nicht bei
reinen Textanzeigen moglich.

Damit Sie lhre Einstellungen leichter vornehmen konnen, haben wir
Ihnen eine Checkliste zusammengestellt. Die Liste hilft Ihnen dabei,
keine wichtige Einstellungen zu vergessen.

Jetzt Checkliste kostenlos als PDF herunterladen!
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Kapitel 7

GOOGLE ADS
ANZEIGENFORMATE

Es ist nicht nur moglich Textanzeigen bei Google Ads zu
schalten, sondern auch sogenannte Displayanzeigen. Diese
und andere Formate stellen wir IThnen in diesem Kapitel

VOr.




GOOGLE ADS
ANZEIGENFORMATE:

Uberblick

Entdecken Sie alle Anzeigenformate in einer Ubersicht. Im Folgenden
erlautern wir zusatzlich die Anzeigenformate im Detail.

1. Textanzeigen 2. Mobile WAP-Anzeigen

Ll

[T

3. Displayanzeigen 4. Responsive Suchanzeigen

5. Responsive Displayanzeigen 6. Product Listings Ads

4

(s
3]
g

|2

13
I

|
|
I

T
s

Jetzt Ubersicht kostenlos als PDF herunterladen!
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GOOGLE ADS
ANZEIGENFORMATE:

1. Textanzeigen

Die am haufigsten genutzte Form der Anzeigen ist die Textanzeige.
Textanzeigen bestehen im Grundsatz aus:

e bis zu 3 Uberschriften (25 Zeichen)

e bis zu 2 Beschreibungen (90 Zeichen)

e dem Link auf die Zielseite (z. B. Ihrer Webseite, einer Produktseite
oder einer gesonderten Landingpage*)

Neue Textanzeige

Finale URL @

1. Anzeigentitel @
0/30

2. Anzeigentitel @
0/30

3. Anzeigentitel @
0/30

Angezeigter Pfad

www.example.com / 1. Pfad /2. Pfad

0/15 0/15
1. Textzeile @
2. Textzeile 0/90
@

0/90

~ URL-Optionen fir Anzeigen

NEUE ANZEIGE SPEICHERN [gV:1=13is0 (S]]

* Landingpage = Website, auf die ein Nutzer liber eine Suchmaschine oder eine Werbeanzeige geleitet
wird. Eine Landingpage dient dazu, den Nutzer zu einer gezielten Aktion zu bewegen. Ziele sind zum
Beispiel: Verkauf von Produkten, Verteilen von Inhalten, Ausfiillen von Formularen, Nutzen der
Kontaktmoglichkeiten, etc.

30



GOOGLE ADS
ANZEIGENFORMATE:

Man kann die Textanzeigen durch sogenannte "Erweiterungen"
beliebig verlangern und weitere Informationen zur Verfligung stellen.

Folgende Erweiterungen gibt es derzeit:

o Sitelink-Erweiterung: Verweisen Sie auf weitere wichtige Seiten
Ihrer Homepage, um potentiellen Kunden die Wahl zu lassen, auf
welche Detailseiten sie klicken mochten.

Schuhe online kaufen | Portofreier Versand in DE | schuh-welt.shop
www.schuh-welt.shop/ »
Grolte Auswahl an Damen-, Herren- und Kinderschuhen von (iber 100 unterschiedlichen Marken.
Schuhe online kaufen. Mehrere Zahlungsarten. TRUSTED SHOPS-Zertifikat. Kategorien: Damen,
Herren, Kinder.
|20% Rabatt-Gutschein - Damenschuhe - Herrenschuhe - Kinderschuhe | <::|

e Erweiterung mit Zusatzinformationen: Erganzt die Beschreibung um
weitere Informationen (eine Zusatzinformation hat 25 Zeichen, es
konnen bis zu 20 Zusatzinformationen eingegeben werden).

Frische Blumen Colvin | Versand gratis in 24 Stunden | TheColvinCo.com
www.thecolvinco.com/Colvin ¥

Wahle ein Design und verschicke deinen Blumenstrauld mit einer Nachricht. Jetzt ansehen! Vom Feld
zu dir nach Hause mit einem exklusiven Design in weniger als 24 Stunden.IOhne Zwischenhandler. |

[ Persénliche Betreuung. Exklusives Design.|<}': ﬁ

Haufig Gestellte Fragen - Blumenabonnements - Colvins Team - Blumenstrauflt Verschicken

e Snippet-Erweiterung: Bietet Ihnen die Moglichkeit mehr
Informationen tber Ihre Marken, Dienstleistungen und weitere
Bereiche zu veroffentlichen. Wahlen Sie einen jeweiligen Bereich
aus, wie z. B. Kategorie und geben Sie mindestens 3 Marken (mit 25
Zeichen) ein.

Schuhe online kaufen | Portofreier Versand in DE | schuh-welt.shop
www.schuh-welt.shop/ +

Grolte Auswahl an Damen-, Herren- und Kinderschuhen von ber 100 unterschiedlichen Marken.
Schuhe online kaufen. Mehrere Zahlungsarten. TRUSTED SHOPS~Zertiﬁka1.|Kalagorien: Damen, |

£

20% Rabatt-Gutschein - Damenschuhe - Herrenschuhe - Kinderschuhe
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GOOGLE ADS
ANZEIGENFORMATE:

¢ Anruferweiterung: Sie konnen in den Anzeigen direkt Ihre
Telefonnummer hervorheben.

Ilhr Zahnarzt in Hannover | Flir gesunde und schone Zahne
www.zahnarzthannover.eu/Zahnarzt/Hannover »

Modernste Verfahren & eigenes Zahnlabor fir beste Ergebnisse - mehr erfahren!
Zahngesundheit - Zahnschanheit - Unsere Kompetenzen - Zahnimplantate - Fir Angstpatienten

¢ Calenberger Esplanade 1, Hannover|- 0511 1613737 <}:

e Standorterweiterung: Sie konnen in den Anzeigen direkt Ihren
Standort hervorheben.

Ihr Zahnarzt in Hannover | Fiir gesunde und schéne Zahne
www.zahnarzthannover.eu/Zahnarzt/Hannover v

Modernste Verfahren & eigenes Zahnlabor fiir beste Ergebnisse - mehr erfahren!
Zahngesundheit - Zahnschonheit - Unsere Kompetenzen - Zahnimplantate - Fur Angstpatienten
|? Calenberger Esplanade 1, Hanncver|— 0511 1613737 <}:

o Affiliate-Standorterweiterung: Sie bieten Ihr Produkt iiber
Handelsketten an? Mit der Affiliate-Standorterweiterung konnen Sie
Nutzer auf Geschafte in der Nahe hinweisen, sodass diese sich
schnell einen Uberblick verschaffen konnen, wo lhr Produkt gekauft
werden kann.

Walmart® Official Site - Shop Everyday Low
Prices.

www.walmart.com/

Free 2-day Shipping On Millions of Items. No Membership

Fee.

Walmart Credit Card Store Locator

Free 2-Day Shipping Your One Hop Easter Shop
o Bayonne - Bayonne Crossing Way O
Q@  secaucus - 400 Park PI ,
@  North Bergen - 88th St ,
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GOOGLE ADS
ANZEIGENFORMATE:

¢ Preiserweiterung: Mit dieser Erweiterung konnen Sie in der Anzeige
Preise Ihrer Produkte oder Dienstleistungen angeben.

Strahimittel Online Shop - Strahimittel zu Top Preisen - strahimittel24.de
www.strahimittel24.de/ ¥ 01511 0627815 @

Strahlmittel fir viele Amwendungsgebiete. Jetzt giinstig online bestellen!
Typen: Edelkorund, Glasgranulat, Glasperlen, Granatsand, Musschalengranulat, Soda

Asilikos Strahlimittel Strahlmaster Strahimittel Glasperlen Strahimittel
ab 13,90 € ab 10,90 € ab 24,29 €
Verschiedene Kérnung Verschiedene Kérnung Verschiedene Kornung

e App-Erweiterung: Sie konnen Ihre mobile App direkt verlinken und
auf diese aufmerksam machen. So konnen Kunden die App direkt in
einer Anzeige herunterladen.

5{ mytaxi: Taxi Service zum Bestellen - sicher reisen | Europas Taxi-App Nr. 1.

Google Play: 4,3 %+ (83.191)
Zweimal tippen und los. Taxi per Knopfdruck. g
Google Play ¥ Installieren

e Angebotserweiterung: Sie haben fiir eine bestimmte Zeit eine tolle
Sonderaktion? Dann nutzen Sie eine Angebotserweiterung. Sie
konnen darin auch Start- und Enddatum der Aktion festlegen.

D.h.: Einmal angelegt, braucht man sich nicht mehr darum zu
kiimmern. Mit Ablauf der Aktion wird die Erweiterung auch nicht
mehr geschaltet.

Gartenkamin | Grillen & Kaminfeuer zugleich.
www.firestar-gartenkamine.de/ ¥ 0511 3539880
Mobiler Gartenkamin aus Edelstahl - jetzt giinstig online kaufen! Direkt vom Hersteller. Lieferzeit nur
10-14 Tage. Made in Germany. aus 100% Edelstahl. Stile: Classic, Design, Exclusiv, Brown Sugar.
| Angebot: 179 € Rabatt auf Grillspiefe - Giiltig vom 18. Apr. bis zum 5. Mai |
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GOOGLE ADS
ANZEIGENFORMATE:

Tipps fur die Anzeigenerweiterungen

Bei der Vielzahl an Anzeigenerweiterungen ist es schwer sich zu
entscheiden. Sie konnen so viele Erweiterungen einbauen, wie sie
mochten. Google gibt hier keine Mindest- oder Maximalanzahl vor.

Tipp: Bauen Sie so viele Anzeigenerweiterungen ein wie moglich. Denn
so wird lhre Anzeige sowohl auffalliger als auch langer. Warum es gut
ist, wenn lhre Anzeige langer wird? Das hat viele Gruinde:

1. Sie nimmt mehr Platz auf der ersten Seite ein und verdrangt somit
mogliche Wettbewerber.

2. Schaut man sich eine Anzeige mobil an, kann es durchaus einmal
vorkommen, dass die Anzeige aufgrund lhrer Lange den ganzen
Bildschirm einnimmt. Der Nutzer muss erst scrollen, um eine andere
Anzeige sehen zu konnen.

3. Der Nutzer bekommt durch die Anzeigenerweiterungen moglichst
viele Informationen auf einmal und kann sich so schneller einen
Uberblick verschaffen.

4. Anzeigen mit vielen Erweiterungen sind auffalliger und grenzen sich
von den Wettbewerbern ab. Somit ist die Chance, dass der User auf
Ihrer Anzeige klickt hoher.

5. Anzeigen mit vielen Erweiterungen wirken vertrauenswurdiger.
Wenn in der Anzeige z. B. eine Telefonnummer angegeben ist, dann
signalisiert das dem User, dass er sich jederzeit bei Problemen bei
Ihnen melden kann.

Hinweis: Bauen Sie aber nur Erweiterungen ein, wenn diese auch
sinnvoll und interessant fiir den Nutzer sind. Andernfalls ist der User
uberfordert und muss erst die wichtigen Informationen herausfiltern.
In dem Fall konnen sich zu viele Anzeigenerweiterungen auch negativ
auswirken.
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GOOGLE ADS
ANZEIGENFORMATE:

2. Mobile WAP-Anzeigen

Diese Art von Anzeige ist auch eine Textanzeige. Allerdings ist es

nur fur Homepages geeignet, die fur die mobile Ansicht optimiert sind.
Denn: Hierbei handelt es sich um ein spezielles Format fur altere,
kleinformatige Mobilgerate. Wie z. B. altere Handys mit sehr kleinen
Displays, die keine vollwertigen Internetbrowser unterstitzen, aber
WAP-fahig sind. Der Gestaltungsspielraum ist durch die kleine
Werbeflache begrenzt. Die Anzeigen bestehen aus:

e bis zu zwei Titel (30 Zeichen)
e einer Beschreibung (80 Zeichen)

Hintergrundinformationen:

WAP ist die Abkiirzung von dem Fachbegriff "Wireless Access Point". Es
handelt sich um ein elektronisches Gerat, das als Schnittstelle fur
kabellose Kommunikationsgerate, wie z.B. Smartphones, fungiert.

Smartphones und andere Endgerate stellen eine drahtlose Verbindung
zum WAP her. Fur gewohnlich verbinden WAPs Notebooks und andere
mobile Endgerate, die z. B. WLAN nutzen, mit einem kabelgebundenen
Datennetz.

3. Displayanzeigen

Displayanzeigen sind das Gegenstuick der Textanzeigen und basieren
auf statischen oder animierten Grafiken. Es geht hierbei darum, die
gewlinschte Botschaft ausschlieBlich visuell zu prasentieren ohne
Texteingabe. Es gibt verschiedene GroRBenangaben, die genutzt werden
konnen.

Mobil: gangige AnzeigengrofRen

e 300 x 250 px
e 320 x 50 px

e 320 x 100 px
e 250 x 250 pxX
e 200 x 200 px
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Desktop: gangige AnzeigengrofRen
e 300 x 250 px

e 336 x 280 px

e 728 x 90 px

e 300 x 600 px

e 160 x 600 px

e 970 x 90 px

® 468 x 60 px

e 250 x 250 px

e 200 x 200 px

4. Responsive Suchanzeige

Hierbei handelt es sich um eine Textanzeige mit einer Zusatzfunktion!
Mit dieser Art von Anzeige konnen Sie beliebig viele verschiedene Titel
und Beschreibungen hinzufugen. Google kombiniert die einzelnen
Moglichkeiten miteinander und spielt die Kombination aus, die fiir die
jeweilige Suchanfrage aus Sicht von Google am effektivsten ist.

Neue responsive Suchanreige (Bela)

Anpeigonting 4 ARpegeneleRtralil 0 Fertback gebe

Anzeigentrel 1 i S

 Fupen Sie wetare kagwgenttel gy Iseen anzeige
g Corutahten Su the Anzwgeotisel ndwiduel e arsegen
Anzeigeningl 3 Ghna dnzeigen a Gesinfien Sae ihoe Beschosbungen indiideell Ideen anzrige

A Vorschau « » 0N 0

Anzeigentrel T Anreigentiftel 1| Anzeigentitel 2| Anzeigentited 7 @
[inbege) wrerwhugoptohedel

Beschostung 1. Beschesbung I

~ URL-Optionen fir Anpeigen

Beim Anlegen der Kampagne wird lhnen der Stand der momentanen
Anzeigeneffektivitat angezeigt (im Bild oben rechts).
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5. Responsive Displayanzeigen

Auch im Bereich Bildanzeigen gibt

es ein Format, welches sich
automatisch an die jeweilige

Werbeflache anpasst. Ob GroRe,
Format oder Darstellung - all das
passt Google an, da muss sich der

Werbetreibende nicht drum
kiimmern.

Folgende Inhalte konnen Sie
angeben:

Finale URL

Bilder und Logos

URL lhrer Homepage
Bilder und Logos
Videos

bis zu 5 Anzeigentitel
Langer Anzeigentitel

bis zu 5 Beschreibungen
Unternehmensname

Wie Sie unten im Bild sehen
konnen, geben Sie im Google Ads
Bereich lhren Content an.

Mindestens ein Bild im Querformat und mindestens ein Bild im

Quadratformat (Square) hinzufigen

0 BILDER UND LOGOS

Videos

(Optional) Sie konnen maximal 5 hinzufiigen

© vipeos

Anzeigentitel (bis zu 5)

Langer Anzeigentitel

Beschreibungen (bis zu 5)

Unternehmensname

™ URL-Optionen fiir Anzeigen

WEITERE OPTIONEN

HINZUFUGEN

HINZUFUGEN
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Zusatzlich konnen Sie dann Beispiele sehen, wie Google Ihre Anzeige
zusammenbaut. Das sieht dann so aus:

Anzeigeneffektivitat @ Feedback Weiteres Vorgehen Asset-Qualitat ~
geben

Fiigen Sie eine finale URL hinzu Bilder

Unvollstindig Anzeigentitel
<y Beschreibungen

Smartphone  Desktoy P
DISPLAYNETZWERK YOUTUBE GMAIL 0 jmu}

Wichtige Anzeigenformate ~ < > 11

Beispiel fiir Ihre Bildanzeige mit 320 x 568

Anzeigentitel

Beschreibung

Unternehmensname

Ihre Anzeigen werden nun in folgenden Bereichen ausgespielt:

1. Displaynetzwerk (= Eine Gruppe aus iiber zwei Millionen Websites,
Videos und Apps, in denen Ihre Anzeigen ausgeliefert werden
kdnnen.)

2. Youtube (= Ein soziales Netzwerk, indem User tiber einen
personlichen Kanal Videos veroffentlichen. Andere Nutzer konnen
diese Videos abspielen, kommentieren, liken und weiter verbreiten.

3. GMail (= Ein kostenloser, werbefinanzierter E-Mail-Dienst von
Google.)

Hinweis: Wenn Sie mehrere Titel und Beschreibungen eingeben, priifen
Sie, dass Sie keinen doppelten Content in die einzelnen Felder
eingeben. Und dass der Content auch allein fiir sich stehen kann und
logisch nachvollziehbar ist.
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Sie konnen sich nicht nur die einzelnen Vorschau-Beispiele in den
verschiedenen Werbeflachen (Displaynetzwerk, Youtube, GMail)
anschauen. Google zeigt Ihnen auch verschiedene Anzeigenformate:

Beispiel fiir Ihre Bildanzeige mit 300 x 250 Beispiel fir Ihre native Anzeige mit 300 x 250
= Q = Q,
Anzeigentitel Anzeigentitel
Beschreibung
Beschreibung
> Unternehmensname Zur Website >

Unternehmensname

Beispiel fur Ihre Textanzeige mit 300 = 250 Beispiel fir Ihre Bildanzeige mit 320 x 568

Il
jo)

Anzeigentitel

Unternehmensname

Beschreibung Anzeigentitel

U o Beschreibung

Unternehmensname
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6. Product Listings Ads

Sie haben einen Online Shop? Bei diesem Anzeigenformat konnen
Produktanzeigen direkt in den Google Suchergebnissen eingefiihrt
werden. Diese Informationen konnen auf einen Blick angegeben und
somit von potentiellen Kunden erfasst werden:

e Bild des Produktes
e Preis

e Bezeichnung

e Beschreibung

e Malle

Werbetreibende miissen die Daten-Feeds ihrer Produkte bei Google
hinterlegen und dann konnen diese Anzeigenformate geschaltet
werden.

tasche prada kaufen §§ Q

Alle Shopping Bilder Videos News Mehr Einstellungen Tools

Ungefihr 4.320.000 Ergebnisse (0,44 Sekunden)

tasche prada kaufen ansehen Anzeigen

8\
[ .|

Prada, Cahier Prada, Saffiano Prada, Prada Prada, Leather  »»
Leather Should... Leather... Gabardine... Handtasche in... Logo Plaque...
2.400,00 € 590,00 € 1.150,00 € 249,95 € 460,00 €

Mytheresa Mytheresa Mytheresa Vite EnVogue Mytheresa

Versand gratis Versand gratis Versand gratis Versand gratis Versand gratis

Von Google Von Google Von Google Von Google Von Google

Bei dem Keyword "tasche prada kaufen" sehen Sie ein
Anzeigenbeispiel fur die Product Listing Ads.



Kapitel 8

GOOGLE ADS
STRUKTUR IM
ADWORDS MANAGER

Jetzt wissen Sie, welche Moglichkeiten Sie bei der
Anzeigenerstellung haben und auch wie viel Geld Sie
mindestens investieren mussen. Wie Google Ads allgemein
aufgebaut ist, erklaren wir lhnen in diesem Kapitel.




GOOGLE ADS STRUKTUR

Grundlagen

Das Werbesystem Google Ads ist

hierarchisch nach Kampagnen

aufgebaut. Die oberste Ebene sind die

Kampagnen, danach folgen die

e s Anzeigepgrup'pen un‘d die unterste

Erweiterungen Ebene sind die Anzeigen und
Erweiterungen.

Kampagnen 1 ]

AnzZeigengruppen

Es ist moglich den verschiedenen Anzeigengruppen Keywords und
Placements (= Webseiten auf denen die Anzeigen geschaltet werden
sollen, geht nur bei Displayanzeigen) zuzuordnen.

Beispiel

Versetzen Sie sich in die Lage, dass Sie ein Blumenhandler in
Hannover sind: Sie mochten eine Google Ads Anzeige veroffentlichen,
mit dem Ziel mehr Blumen online zu verkaufen. Sie haben sich dazu
entschieden Textanzeigen zu erstellen fur Rosen und Tulpen.

Zunachst erstellen Sie eine Kampagne im Suchnetzwerk. Den
Kampagnennamen konnen zwar nur Sie sehen, jedoch sollte ein
kurzer, aber aussagekraftiger Namen gewahlt werden, so zum Beispiel
"Blumenverkauf Online - 2019". Denn es ist wichtig, dass Sie auch zu
einem spateren Zeitpunkt, den Inhalt und Zweck der Kampagne
entnehmen konnen, deshalb uiberlegen Sie sich den Namen der
Kampagne gut (wir konnen Sie beruhigen: man kann den Namen auch
im Nachhinein noch andern).

Als zweiten Schritt erstellen Sie zwei Anzeigengruppen: "1. Rosen" und
"2. Tulpen". In der Anzeigengruppe "1. Rosen" sollten die jeweiligen
Textanzeigen erstellt werden. Wir empfehlen immer drei Anzeigen zu
erstellen: Eine emotionale Anzeige (mit Adjektiven, ausgeschriebenen
Sdtzen), eine rationale Anzeige (mit Fakten, stichpunktartigen Satzen)
und eine Misch-Anzeige aus den beiden vorigen. Denn je nach
Suchanfrage, kann Google dann die passende Anzeige auswahlen.
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Kapitel 9

GOOGLE ADS

OPTIMIEREN

Wenn Sie lhre Kampagnen aufgesetzt haben, gilt es
zwingend diese stetig zu prufen und zu optimieren. Wir
stellen Ihnen einige Ansatze vor.




GOOGLE ADS
OPTIMIEREN

Keine Aufgabe, sondern ein Prozess

Im folgenden listen wir IThnen ein paar Tipps und Tricks auf, die lhnen
zeigen, wie Sie lhre Google Ads Anzeigen optimieren konnen. Dabei gilt
immer: optimieren, Anzeigen einige Zeit bei Google schalten,
analysieren und ggf. wieder optimieren. Es handelt sich hierbei um
einen standigen Kreislauf, der nie endet. Aber nur dann konnen Sie
Ihre Anzeigen Stuick fur Stuck fir Ihre Zwecke zu der besten Google Ads
Anzeige machen.

1.

Keywordanpassungen

Priifen Sie Ihre eingegebenen Keywords und fragen Sie sich bei
jedem Keyword "Welche Intention hat der User, wenn er dieses
Keyword eingibt?" - ist Ihre Homepage die Antwort zu dieser
Intention? Wenn ja, dann hat das Keyword seine Daseins-
Berechtigung. Wenn nein, dann sollten Sie es entfernen oder eine
passende Landingpage zu diesem Thema bauen.

Prufen Sie regelmaRig die Auktionsdaten lhrer Anzeigen: Bei
welchen Keywords werden lhre Anzeigen tatsachlich ausgespielt?
Gehen Sie die Liste durch und entfernen Sie Keywords die
thematisch nicht zu Ihrer Homepage oder Landingpage passen.
Prufen Sie die Klickkosten Ihrer Keywords: Sind diese noch im
Rahmen? Sind Keywords enthalten, die fur Ihr Budget zu teuer sind?
Nutzen Sie verschiedene Tools um Ihre Keywordlisten stetig zu
erweitern: Je mehr passende Keywords, desto mehr Reichweite

(= Einblendungen Ihrer Anzeigen) konnen Sie erreichen.

Wie haben Ihnen ein paar Tipps und Tricks zum Thema Keyword-
Recherche zusammengestellt. Klicken Sie einfach hier.
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2. Optimierung der Anzeigentexte

Google spielt je nach Suchergebnis verschiedene Anzeigen aus. Um
auch wirklich jeden Bereich abzudecken, sollten Sie pro
Anzeigengruppe immer 3 Anzeigen mit verschiedenen Texten
aufbauen:

- eine Anzeige sollte emotional aufgebaut sein: Nutzen Sie
vollstandige Satze mit Adjektiven (Beispiel: Kaufen Sie den
beliebten Firestar Gartenkamin - er hilft Ihnen durch die kalte
Jahreszeit.)

- eine Anzeige sollte rational aufgebaut werden: Nutzen Sie kurze
Stichpunkte mit Ihren Vorteilen (Beispiel: Jetzt Firestar Gartenkamin
kaufen | glinstiger Preis | halt im Winter warm | hohe Qualitat)

- eine Anzeige sollte eine Mischung aus emotional und rational sein
Priufen Sie, ob die Verwendung von Emojis mehr Klicks bei lhnen
erzielt.

Priifen Sie einzelne Elemente/Vorteile: Welche kommen besser bei
potentiellen Kunden an? Haben Sie einen Vorteil gefunden, gehen
Sie naher auf diesen ein.

Vorteile konnen zum Beispiel sein: Familiengefuihrtes Unternehmen,
hohe Qualitat, Made in Germany, schnelle Lieferung, gratis Versand,
schnell zu erreichen, etc.

. Anpassen der Kampagneneinstellungen

Ist es sinnvoll Ihre Anzeigen in einer bestimmten Region zu
schalten?

Ist Ihre Altersgruppe richtig festgelegt? Haben Sie die richtigen
Altersgruppen ausgeschlossen?

Sind die Sprach-Einstellungen korrekt?

Haben Sie die richtigen Gerate (Desktop, Smartphone oder Tablet)
fur lhre Anzeigen ausgewahlt?

Haben Sie einen Werbezeitplan erstellt? Ist dieser optimal an lhre
Zielgruppe angepasst?
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lhre personliche Checkliste

Damit Sie die vorgestellten Optimierungsmoglichkeiten immer vor
Augen haben und regelmaBig abarbeiten konnen, haben wir lhnen
eine Checkliste zusammen gestellt.

So konnen Sie in Zukunft ganz einfach lhre Kampagnen in Google Ads
optimieren ohne etwas zu vergessen!

Jetzt Checkliste kostenlos als PDF herunterladen!
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ABSCHLIESSENDE
WORTE

Sollten Sie dennoch Probleme haben

Wir wissen aus eigener Erfahrung, dass Google Ads Anzeigen viel Zeit
in Anspruch nehmen und man erst die notige Erfahrung sammeln
muss, um sagen zu konnen, was funktioniert und was nicht.

Sollten Sie Probleme beim Anlegen der Kampagnen haben oder aber
auch, wenn Sie schlichtweg nicht so viel Zeit in Ihre Google Ads
investieren konnen, dann melden Sie sich bei uns.

Mit folgenden Leistungen im Bereich Google Ads konnen wir Sie
unterstutzen:

e Keyword-Recherche, um die effektivsten Keywords fur lhre
Kampagne zu nutzen

e Landingpage-Optimierung, um potentielle Kunden zu lhren Kunden
zu machen

e Kampagnen-Erstellung fur Textanzeigen

e Kampagnen-Erstellung fiir Displayanzeigen

e Remarketing-Kampagnen fir Displayanzeigen

e Kampagnen-Uberwachung

e Uberpriifung der jetzigen Anzeigen und Optimierungsmoglichkeiten
vorstellen

& "
\ \
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WER IST KONTOR4?

Wirsindeinelnternet-,Social-

Media-undOnline-Marketing
Agenturundgleichzeitig
Programmschmiedeund
Losungsfinder.

SeitApril 199%onzipierenund
programmierenwir
Internetauftritteundberaten
unsereKundeninallenFragen
rundumdieneuenMedien.
Kurzum:WirmachenDinge,die
man 'hur"amBildschirm
betrachtenundnichtanfassen
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einfacher:Unfassbares ;-)

Kontakt

KONTOR 4 GmbH
Agentur fiir neue Medien
Georgstrafle 48

30159 Hannover

Telefon: 0511-99 99 58 90,
E-Mail: info@kontor4.de
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