
E - B O O K

Wie erfolgreich sind
Ihre Online-
Marketing-
Aktivitäten?
Mit Kampagnenlinks messen Sie, welcher Kanal wirklich Be‐
sucher:innen auf Ihre Website bringt

Facebook, Newsletter oder doch die E-Mail-Signatur? Mit Kampagnen- bzw.

Tracking-Links und Ihrer Webanalyse finden Sie es heraus. Ohne

Programmierkenntnisse.

3 Angaben
Quelle, Medium und Kampagne rei‐
chen für den Anfang

Einheitlich
eine Schreibweise für Google Analy‐
tics, Matomo und etracker

0
Meister:innen
nötig, ein Link ist keine
Raketentechnik
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D I E  F R A G E

Wissen Sie, welcher Kanal am meisten
Besucher:innen bringt?
Ist es Facebook? Sind es Ihre Newsletter? Oder gar Ihre E-Mail-Signaturen? Mit

Webanalyse-Werkzeugen wie Google Analytics, Matomo oder etracker können Sie

den Erfolg Ihrer Online-Marketing-Aktivitäten messen.

Der Kniff, den wir dazu bemühen, sind sogenannte Kampagnen- oder Tracking-Links.

D A S  P R I N Z I P

Was sind Tracking-Links?
In Kurzform: Jeder Link auf Ihre Website kann mit sogenannten Parametern erweitert werden. Ihre

Webanalyse liest diese Parameter aus, fasst sie zusammen und stellt sie übersichtlich dar. Easy peasy.
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Beispiel

Aus dem Link

https://www.kontor4.de/social-media-agentur/beste-posting-zeiten-in-sozialen-

netzwerken/

wird

https://www.kontor4.de/social-media-agentur/beste-posting-zeiten-in-sozialen-netzwer‐

ken/?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=tollerinhalt

An diesem Link lässt sich das Prinzip erahnen: Indem Sie den Link erweitern, „übergeben“ Sie bestimm‐

te Werte an Ihre Auswertungssoftware. Dort werden die Besuche dann nach Kanälen zusammenge‐

fasst. Die Besucher:innen landen trotzdem genau auf der richtigen Seite.

PARAMETER BEDEUTUNG BEISPIELE

utm_source Woher? Die konkrete Quelle newsletter, facebook, linkedin, instagram,

signatur

utm_medium Das eingesetzte Werbemittel bzw. die

Art des Kanals

email, social, cpc (Anzeige), blog

utm_campaign Der Name Ihrer Aktion tollerinhalt, sommeraktion, stellenanzeige

utm_content Optional: welcher Link genau button-oben, textlink

utm_term Optional: Suchbegriff bei Anzeigen heizung-wartung

Früher brauchte jede Webanalyse-Software eine etwas andere Schreibweise. Heute verstehen Google

Analytics 4, Matomo und etracker diese sogenannten UTM-Parameter gleichermaßen. Sie brauchen

also nur noch eine Variante.

P R A X I S T I P P

Sie müssen die Links nicht von Hand zusammensetzen. Unser Link-Generator auf kontor4.de

oder der kostenlose „Campaign URL Builder“ von Google (ga-dev-tools.google) bauen sie aus Ih‐

ren Angaben. Mehr Hintergrund finden Sie bei 121watt.

https://www.kontor4.de/online-marketing/online-generator-tool-zum-erstellen-von-kampagnenlinks/
https://ga-dev-tools.google/campaign-url-builder/
https://www.121watt.de/analyse-optimierung/kampagnentagging-google-analytics/
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E I N S AT Z

Wozu können Sie Kampagnenlinks
einsetzen?
Sie können jeden Link auf Ihre Website so erweitern und damit zum Beispiel auswerten, ob die Links in

Ihren E-Mail-Signaturen überhaupt angeklickt werden. Und das Tolle: Sie brauchen dafür keine Dienst‐

leister:innen, Entwickler:innen oder sonstige „Meister:innen“. Einen Link einzufügen ist wirklich keine

Raketentechnik.

Newsletter und E-Mail-Signaturen

Beiträge auf Facebook, Instagram, LinkedIn und anderen Kanälen

Anzeigen

QR-Codes auf Flyern, Plakaten und Messeständen

Links in PDFs und E-Books

der Website-Link in Ihrem Google Unternehmensprofil

D I E  R E G E L N

So machen Sie Ihre Links messbar
Immer gleich schreiben

Der Kampagnenname muss immer gleich geschrieben werden, damit er zusammengefasst wird.

Unterschiedliche Schreibweisen = unterschiedliche Kampagnen! Am besten immer klein, ohne

Leerzeichen und Umlaute.

Medium sinnvoll wählen

Mit „Medium“ ist das eingesetzte Werbemittel gemeint, z. B. Anzeige, Blogbeitrag, Newsletter.

Legen Sie feste Begriffe fest und nutzen Sie diese im ganzen Team.

Nur für Links von außen

Verwenden Sie Kampagnenlinks nie für Links innerhalb Ihrer eigenen Website. Sonst überschrei‐

ben Sie die echte Herkunft der Besucher:innen.

Keine persönlichen Daten

Keine Namen oder E-Mail-Adressen in den Link schreiben.
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Wo Sie die Ergebnisse finden
Google Analytics 4: Berichte → Akquisition → Traffic-Akquisition, Dimension „Sitzung – Kampa‐

gne“ oder „Sitzung – Quelle/Medium“.

Matomo: Akquisition → Kampagnen. Für alle Angaben einzeln gibt es das Zusatzmodul „Marketing

Campaigns Reporting“.

etracker: in den Kampagnen- und Kanalberichten; UTM-Parameter werden automatisch erkannt.



Sie möchten Kampagnenlinks
nutzen, wissen aber nicht genau
wie?
Sie brauchen Unterstützung bei der Umsetzung oder Beratung bei der Einrich‐

tung Ihrer Webanalyse? Dann freuen wir uns auf Ihre Anfrage.

KONTOR4 GmbH

Georgstraße 48 · 30159 Hannover

Telefon: 0511 99 99 58 90

info@kontor4.de · www.kontor4.de

Kostenloses Erstgespräch vereinbaren

tel:+4951199995890
mailto:info@kontor4.de
https://www.kontor4.de/
https://kontor4.de/s/termin
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