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Suchvolumen von
Keywords: Was die
Zahl wirklich bedeutet

Und warum Sie bei der Keyword-Recherche nicht nur auf die-
se eine Zahl schauen sollten

Woher das Suchvolumen kommt, warum Tools unterschiedliche Werte zeigen
und welche drei Faktoren darliber entscheiden, ob ein Keyword wirklich Besu-

cher:innen bringt.

Schatzung 3 Fakioren 7 Quellen

keine exakte Messung Suchintention, Wettbewerb, fr Ihre Keyword-Recherche
Klickrate




INHALT

Was Sie hier erwartet

Das Suchvolumen ist eine der meistgenutzten Kennzahlen in der Keyword-Recherche

und eine der am haufigsten missverstandenen. Wer wei3, was die Zahl wirklich bedeu-

tet, trifft bessere Entscheidungen. Wer sich blind darauf verlasst, verschwendet Zeit

auf Keywords, die nie den erhofften Traffic bringen.

1 Was ist das Suchvolumen eines Keywords?

2 Warum Tools unterschiedliche Werte zeigen

3 Ist ein hohes Suchvolumen automatisch gut?

4 Fazit: ein Baustein, keine Entscheidungsgrundlage
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GRUNDLAGEN

Was ist das Suchvolumen eines
Keywords?

Das Suchvolumen gibt an, wie oft ein bestimmter Suchbegriff in einem Zeitraum, meist pro Monat, bei
Google eingegeben wird. Es ist damit ein Hinweis auf das Interesse an einem Thema, Produkt oder ei-
ner Dienstleistung.

Suchvolumen
inder Kritik _

Wichtig dabei: Die angezeigte Zahl ist keine exakte Messung, sondern eine Schatzung. Sie basiert auf
historischen Daten und wird bei den meisten Tools mit sogenannten Clickstream-Daten (anonymisier-
te Nutzungsdaten aus Browsern) angereichert. Trotzdem bleibt es immer eine Anndherung.

Wie finden Sie das Suchvolumen heraus?

Der direkteste Weg fiihrt (iber den Google Keyword Planer, der in Google Ads integriert ist und auch
ohne laufende Anzeigen genutzt werden kann. Sie geben ein Keyword ein und erhalten eine Spanne
oder einen gerundeten Durchschnittswert. Flir einen schnellen ersten Eindruck eignen sich auRerdem:
o Google Suggest: zeigt schon wihrend der Eingabe die meistgesuchten Kombinationen.

e Google Trends: zeigt keine absoluten Zahlen, daflir den Verlauf und saisonale Muster.

o Kostenlose Checker von Semrush oder Ubersuggest: gut flir einen groben Richtwert, meist mit
Tageslimit.
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DIE DATENQUELLE

Warum Tools unterschiedliche Werte
zeigen

Ein Praxisbeispiel: Im Google Keyword Planer erhalten Sie fiir ,blumen kaufen“ eine Spanne von 1.000
bis 10.000. XOVI zeigt fur dasselbe Keyword ein Suchvolumen von 3.600. Nicht gerade
deckungsgleich.

Der Grund liegt in der Datenquelle: Die meisten Keyword-Tools beziehen ihre Rohdaten letztlich vom
Google Keyword Planer. Der liefert einen gerundeten Jahresdurchschnitt, der monatlich neu berech-
net wird. Je nachdem, wann und wie oft ein Tool seine Daten aktualisiert und ob es mit eigenen Click-
stream-Modellen nachrechnet, entstehen unterschiedliche Zahlen aus derselben Quelle.

Warum der Jahresdurchschnitt in die Irre fithren kann

Nehmen wir das Keyword ,christmas”. Der Google Keyword Planer zeigt ein durchschnittliches monat-
liches Suchvolumen von 673.000 Anfragen. Im zeitlichen Verlauf sieht man: Im Dezember suchen
deutlich mehr Menschen danach, in den Gibrigen Monaten weit weniger.

PRAXISTIPP

Fur saisonale Keywords ist der Jahresdurchschnitt wenig aussagekraftig. Schauen Sie hier im-
mer in Google Trends, um die tatsachliche Verteilung Giber das Jahr zu sehen.
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DREI FAKTOREN

Ist ein hohes Suchvolumen
automatisch gut?

Nein. Und das ist der Punkt, an dem viele Keyword-Entscheidungen schiefgehen. Drei Faktoren ent-
scheiden mit darliber, ob ein hohes Suchvolumen tatsachlich zu Besucher:innen wird:

6 Suchintention

Ein Keyword wie ,apfelkuchen” hat ein enormes Suchvolumen, ist aber unklar: Rezept, Kalori-
en oder Backerei in der Nahe? Je allgemeiner der Begriff, desto geringer die Chance, dass lhre
Seite genau das liefert, wonach gesucht wird.

a Wetthewerb

Keywords mit hohem Suchvolumen sind fast immer stark umkampft. Seite 1 ist dort ungleich
schwerer zu erreichen als bei einem spezifischeren Long-Tail-Keyword.

e Position und Klickrate

Selbst ein gutes Ranking bringt nicht automatisch Klicks. Die Klickrate sinkt mit jeder Position
rapide, und viele Suchen enden ganz ohne Klick, weil die Antwort direkt in der Suche oder in
der KI-Ubersicht steht. Ein Keyword mit 10.000 Suchanfragen bringt auf Position 20 oft weni-
ger Besucher:innen als ein Nischen-Keyword mit 200 Suchanfragen auf Position 2.

Ein ,gutes” Suchvolumen gibt es deshalb nicht pauschal. Firr ein Nischenprodukt oder eine lokale
Dienstleistung konnen 50 bis 100 Suchanfragen im Monat schon wertvoll sein, wenn die Absicht genau
passt und der Wettbewerb gering ist.
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AUF DEN PUNKT

Fazit: ein Baustein, keine
Entscheidungsgrundlage

Das Suchvolumen verschafft einen ersten groben Uberblick, mehr aber auch nicht. Fiir belastbare Key-
word-Entscheidungen lohnt sich der Blick auf mehrere Quellen, ergdnzt um Wettbewerbsanalyse und
Suchintention.

QUELLE WOFUR SIE GUT IST

Google Keyword Planer kostenlos, direkt von Google, aber nur als grobe Spanne

Google Trends zeitliche Verlaufe, Saisonalitat und regionale Unterschiede

Google Suggest schnelle erste Keyword-Ideen direkt aus der Sucheingabe

Google Search Console fir welche Begriffe Ihre Website schon gefunden wird, mit echten
Klickzahlen

Ahrefs / Semrush Suchvolumen auf Clickstream-Basis, plus Wettbewerbsanalyse

XOVI ,Chancen-Keywords" und Keywords des Wettbewerbs

Answer the Public Fragen und W-Fragen-Cluster zur inhaltlichen Ergédnzung
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Sie brauchen Unterstiitzung bel
der Suche nach passenden
Keywords?

Nutzen Sie uns als externen Sparringspartner. Wir schauen von auf3en auf |hr Un-

ternehmen. Das erleichtert den Perspektivwechsel und bringt neue Erkenntnisse.

KONTOR4 GmbH
GeorgstralRe 48 - 30159 Hannover
Telefon: 0511 99 99 58 90

info@kontor4.de - www.kontor4.de

Kostenloses Erstgesprach vereinbaren


tel:+4951199995890
mailto:info@kontor4.de
https://www.kontor4.de/
https://kontor4.de/s/termin
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